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La consommation des ménages

Les biens et les services mis 
à la disposition des ménages par 
les collectivités territoriales sont :

A		 des biens ou des services marchands
A		 des biens ou des services non marchands

Des biens et des services achetés par les ménages 
sont des biens ou des services marchands :

A		 vrai
A		 faux

Monsieur Durand achète une automobile.        
Il s’agit d’une consommation :

A		 marchande
A		 non marchande

La consommation des ménages évolue 
en France. Depuis 1960 :

A		 les dépenses d’alimentation ont augmenté
A		 les dépenses de loisirs diminuent
A		 les dépenses de logement ont augmenté

Le coefficient budgétaire pour le poste 
alimentation est égal à :

A		 dépense totale / dépense consacrée à l’alimentation
A		 dépense consacrée à un produit / dépense totale
A		 dépense consacrée à l’alimentation / dépense totale   

Les coefficients budgétaires permettent 
de chiffrer les façons dont un consommateur 
répartit ses dépenses entre les différentes 
familles de biens ou de services :

A		 vrai
A		 faux

Le comportement en matière de consommation 
des ménages évolue selon les critères :

A		 sociologiques
A		 économiques
A		 politiques

Le prix des biens et le revenu disponible sont 
deux contraintes économiques qui limitent 
la capacité à consommer des individus :

A		 vrai
A		 faux

Le logement, l’eau, le gaz, l’électricité, 
l’assurance… sont :

A		 des dépenses contraintes
A		 des dépenses non contraintes
A		 des dépenses incontournables

Les dépenses contraintes et incontournables 
pèsent lourdement sur le budget des classes 
moyennes :

A		 vrai
A		 faux
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